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Аннотация. Представлены результаты работы мемориального заседания экспертного семинара по 
социальной психологии, психологии труда и инженерной психологии, приуроченного к 60-летию со 
дня рождения одной из основателей данного семинара – доктора психологических наук, профессора 
Аллы Борисовны Купрейченко. Мероприятие состоялось 31 октября 2022 г. в Москве, в Институте 
психологии РАН и было посвящено анализу перспектив научного наследия А.Б. Купрейченко 
(психологии доверия и недоверия, самоопределения личности и группы, социально-
психологического пространства, нравственно-психологической регуляции поведения и др.). 
Состоялись доклады ее учеников (А.С. Моисеева, Е.В. Шляховой, А.Е. Воробьевой) и 
последователей (Л.Ш. Мустафиной), которые вызвали активную дискуссию. В работе семинара под 
руководством академика РАН, научного руководителя ИП РАН А.Л. Журавлева приняли участие 
коллеги и ученики А.Б. Купрейченко (16 человек) из ИП РАН, Финансового университета, МГЛУ, 
ВШЭ, МИП. Вклад Купрейченко в современную отечественную социальную психологию был 
рассмотрен как с фундаментальной (в докладах, посвященных социально-психологической 
концепции личности и представлениям о совести с позиции психологии нравственности в трудах 
Купрейченко), так и с прикладной точек зрения (в докладах, посвященных проблемам доверия 
электронным СМИ, коммерции и психологии рекламы), намечены направления дальнейших 
исследований (понятийный анализ нравственной элиты и социально-психологического пространства, 
историко-психологическое изучение работ Купрейченко, выделение психологических признаков 
цифровизации и видов психологически эффективной рекламы, эмпирические исследования 
нравственности больших социальных групп и др.). 

Ключевые слова: история психологии, психология нравственности, социально-психологическое 
пространство, самоопределение, нравственное самоопределение, экономическое самоопределение, 
нравственная элита, психология доверия, психология недоверия, психология рекламы, 
психологическая эффективность рекламы. 
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31 октября 2022 г. в ИП РАН состоялось мемориальное заседание 

экспертного семинара по социальной психологии, психологии труда и 

инженерной психологии, посвященное научному вкладу доктора 

психологических наук, ведущего научного сотрудника лаборатории социальной 

и экономической психологии ИП РАН А.Б. Купрейченко, которая была одним 

из основателей данного семинара (в январе 2005 г.) и вела его заседания на 

протяжении свыше 9 лет (до начала мая 2014 г). В семинаре приняли участие 

коллеги Аллы Борисовны, а также ученики и последователи: академик РАН, 

профессор, научный руководитель ИП РАН А.Л. Журавлев, доктор 

психологических наук, ведущий научный сотрудник лаборатории психологии 

труда, эргономики, инженерной и организационной психологии ИП РАН А.А. 

Алдашева, кандидат психологических наук, доцент кафедры политологии 

ФГБОУ «МГЛУ» М.А. Аль-Дайни, кандидат психологических наук, доцент, 

старший научный сотрудник лаборатории социальной и экономической 

психологии ИП РАН А.Е. Воробьева, кандидат психологических наук, доцент, 

доцент департамента психологии и развития человеческого капитала 

Финансового университета, ассоциированный научный сотрудник лаборатории 

социальной и экономической психологии ИП РАН М.А. Гагарина, доктор 

психологических наук, ведущий научный сотрудник лаборатории психологии 

труда, эргономики, инженерной и организационной психологии ИП РАН А.А. 

Грачев, доктор психологических наук, ведущий научный сотрудник 

лаборатории социальной и экономической психологии ИП РАН 

Т.В. Дробышева, доктор психологических наук, профессор, заведующий 

лабораторией психологии труда, эргономики, инженерной и организационной 

психологии ИП РАН А.Н. Занковский, кандидат психологических наук, доцент 

кафедры социальной психологии НОЧУ ВО «Московский институт 
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психоанализа», доцент департамента психологии и развития человеческого 

капитала Финансового университета при Правительстве РФ, доцент 

департамента психологии НИУ ВШЭ А.С. Моисеев, кандидат психологических 

наук, старший научный сотрудник лаборатории психологии личности ИП РАН 

Л.Ш. Мустафина, доктор психологических наук, профессор РАН, заведующий 

лабораторией социальной и экономической психологии ИП РАН Т.А. Нестик, 

кандидат психологических наук, научный сотрудник лаборатории психологии 

труда, эргономики, инженерной и организационной психологии ИП РАН 

О.В. Рунец, кандидат психологических наук, ассоциированный сотрудник 

лаборатории психологии труда, эргономики, инженерной и организационной 

психологии ИП РАН О.Н. Сиваш, кандидат психологических наук, научный 

сотрудник лаборатории социальной и экономической психологии ИП РАН 

С.В. Тихомирова, доктор психологических наук, ведущий научный сотрудник 

лаборатории психологии труда, эргономики, инженерной и организационной 

психологии ИП РАН В.А. Толочек, кандидат психологических наук 

Е.В. Шляховая. 

Организация и проведение данного мемориального заседания были 

приурочены к 60-летию со дня рождения А.Б. Купрейченко (5 ноября 1962 г.). 

Целью мероприятия было обозначить научный вклад Купрейченко в 

современную социальную психологию и обозначить перспективы дальнейшей 

работы с опорой на ее теоретико-методологические разработки. 

Купрейченко оставила заметный вклад в российской социальной 

психологии: впервые эмпирически доказала автономию феноменов доверия и 

недоверия, изучила недоверие как самостоятельный психологический феномен 

(Купрейченко, 2008), совместно с А.Л. Журавлевым предложила основные 

принципы построения эмпирических исследований самоопределения 
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(Журавлев, Купрейченко, 2008), разработала уровневую модель 

самоопределения личности и группы (Журавлев, Купрейченко, 2007), 

проработала соотношение разных видов самоопределения (Купрейченко, 

Воробьева, 2012). В системе РИНЦ ее работы процитированы более 4 тыс. раз, 

а индекс Хирша равен 29 (по данным elibrary.ru на 09.01.2023). 

Во вступительном слове А.Л. Журавлев отметил, что за относительно 

короткую научную жизнь (16 лет в академической психологии) 

А.Б. Купрейченко подготовила 6 кандидатов наук по специальности 19.00.05 – 

Социальная психология, опубликовала большое количество монографий (семь 

авторских и две как ответственный редактор) и научных статей (более 130 

русскоязычных и англоязычных). Ее вовлеченность в научную деятельность 

проявлялась в высокой продуктивности. По словам Журавлева, с самого начала 

своей научной карьеры Купрейченко поставила себе цель сделать значимый 

вклад в академическую психологию и шла по этому пути до своей 

скоропостижной кончины 8 мая 2014 г. 

А.С. Моисеев выступил с докладом «Контуры социально-

психологической концепции личности А.Б. Купрейченко», в котором обратился 

к ключевым понятиям, разработанным Аллой Борисовной: самоопределению, 

его ценностно-нравственному стрежню, социально-психологическому 

пространству, доверию и недоверию. По мнению Моисеева, социально-

психологическая концепция личности Купрейченко, не сформулированная ею в 

явном виде, но реконструируемая на основе ее работ, заняла бы достойное 

место среди теорий личности современной отечественной духовно-

нравственной психологии (Б.С. Братусь, Ф.Е. Василюк, М.И. Воловикова, Д.А. 

Леонтьев, Г.В. Ожиганова, В.Д. Шадриков, Р.М. Шамионов и др.). Это 

обусловлено тем, что, во-первых, личность в работах Купрейченко предстает 
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как активный самодетерминированный субъект, раскрывается и развивается 

через самоопределение. Пробуя и утверждаясь в личностно осмысленных 

сферах жизнедеятельности, личность «копит» смысл своего существования, 

который открывается ей только в контексте ее нравственной ориентации, 

которая, в свою очередь, является результатом нравственного самоопределения. 

Во-вторых, личность самоопределяется не в безмерной объективированной 

среде (условной реальности), а в социально-психологическом пространстве, 

которое представляет собой ментальную репрезентацию психологических 

отношений к значимым объектам, являясь, с одной стороны, результатом 

самоопределения, а с другой – полем, на котором оно раскрывается. В-третьих, 

базовой детерминантой «раскрытия» социально-психологического 

пространства (и, как следствие, личностного самоопределения в нем) является 

доверие к его объектам. Таким образом, в контурах концепции личности 

Купрейченко прослеживается сложная диалектико-синтетическая методология 

психологического знания (Серкин, 2018), в которой личность синтетично 

раскрывается с помощью взаимно детерминированных феноменов 

(самоопределения, социально-психологического пространства, доверия и 

недоверия). 

В дискуссии по итогам доклада Журавлев выразил мнение о 

необходимости более подробного и детального анализа понятий, которые 

разрабатывались Купрейченко. В частности, такой анализ необходимо 

предпринять в отношении понятия «нравственная элита» (подробнее см.: 

Купрейченко, Журавлев, 2011 и др.), которое не рассматривалось в докладе 

Моисеева. Нестик задал вопрос о наиболее актуальном в данный момент 

направлении исследований из наследия Купрейченко. Моисеев выразил 

мнение, что таковым может являться социальная психология нравственности 
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больших групп. Грачев в своем выступлении по итогам доклада отметил, что, с 

его точки зрения, наиболее перспективным направлением развития идей 

Купрейченко является дальнейшая разработка понятия «социально-

психологическое пространство». 

Затем с докладом выступила Е.В. Шляховая, которая раскрыла 

прикладной аспект научного наследия Купрейченко на базе психологии 

доверия к электронным СМИ и коммерции. Доклад побудил Журавлева к 

проблематизации соотношения исследования психологических проявлений 

(признаков) цифровизации общества и изучения роли средств цифровизации в 

жизнедеятельности личности и общества. Также Грачев поставил вопрос о 

временном отрезке, начиная с которого можно говорить о воздействии 

цифровизации на психическое развитие человека. 

А.Е. Воробьева в своем выступлении осветила направление прикладных 

исследований по психологии рекламы, выполненных Купрейченко совместно с 

учениками в период с 2001 по 2014 гг. (Байкова, Купрейченко, 2005; Воробьева, 

Купрейченко, 2011, 2012; Купрейченко, 2001, 2005, 2012; Купрейченко, 

Акбарова, 2003; Купрейченко, Воробьева, 2003; Купрейченко, Рязанова, 2005), 

а также продолжение этого направления исследований под руководством самой 

Воробьевой (с 2015 г. по наст. время) с опорой на методологию исследований, 

предложенную Купрейченко (Воробьева, 2015, 2016; Воробьева, 2017; Кутуков, 

2022; Овчинников, Воробьева, 2019; Сороко, Воробьева, 2019). Психология 

рекламы в ее работах была неразрывно связана с психологией нравственности 

(исследования разных видов неэтичной рекламы) и психологией доверия 

(рекламе и рекламным персонажам) (Купрейченко, 2008, 2012; Купрейченко, 

Воробьева, 2007). Ею совместно с учениками было разработано 5 

оригинальных методических приемов для изучения рекламы. Особенно 
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значимым является ее труд 2005 г. по дифференциации видов эффективности 

рекламы (экономической, маркетинговой, коммуникативной, социальной, 

психологической) и разработке структуры психологической эффективности 

(Байкова, Купрейченко, 2005). В качестве критериев эффективности рекламы 

она предлагала рассматривать общие оценочные показатели, которые измеряют 

психологическое отношение (его когнитивный, эмоциональный и конативный 

компоненты), как к самому рекламному сообщению, так и к объекту и 

источникам рекламы (источниками рекламы выступают, наряду с компанией-

производителем, рекламными носителями и СМИ, также рекламные 

персонажи) как вызывающим доверие, которое рассматривалось ею в качестве 

ключевого показателя эффективности рекламы. 

Если соотнести представления А.Б. Купрейченко о психологической 

эффективности рекламы и тематику исследований, выполненных под ее 

руководством (более 30 работ), можно обнаружить, что в них последовательно 

анализировались разные показатели психологической эффективности рекламы 

и влияющие на них факторы. Однако большая часть работ по психологии 

рекламы остались неопубликованными (их тематика реконструирована на 

основе сохранившихся в личном архиве отзывов Купрейченко как научного 

руководителя), в том числе и по проблеме этики в рекламе (манипулятивная, 

раздражающая реклама, ее психологическая безопасность) и ее ценностных 

аспектов, а также результаты ряда исследований психологической 

эффективности разных видов рекламы (социальной, телевизионной, роль 

ценностного содержания), отношения к рекламным персонажам (мужские 

образы в рекламе, привлекательность персонажей, роль возраста аудитории), 

источникам рекламы (интернет, телевидение, печать) в зависимости от 

индивидуальных особенностей (возраст, гендер, ценностные ориентации, 
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ведущая сенсорная модальность). Нереализованным также остался замысел 

монографии по психологии рекламы (реконструировано на основе 

сохранившейся в личном архиве заявки на конкурс РГНФ по подготовке 

научно-популярных книг 2012 г.), в которой предполагалось рассмотреть 

современное состояние психологии рекламы, психологическую эффективность 

рекламы, рекламу как социокультурный феномен, роль доверия в рекламе, 

проблему неэтичной рекламы, психологические особенности субъектов 

рекламной деятельности и т.д. 

В 2003 г. на основе анализа современной российской и зарубежной 

рекламы А.Е. Воробьевой и А.Б. Купрейченко была разработана классификация 

неэтичной рекламы (Купрейченко, Воробьева, 2003), часть из перечисленных в 

ней видов (использование в рекламном сообщении сюжетов, нарушающих 

принятые в обществе этические нормы, пропаганда товаров, не являющихся 

объективно полезными для здоровья человека, предоставление информации, 

порочащей товары конкурентов, использование неэтичных приемов 

воздействия на потребителей) была исследована эмпирически (Купрейченко, 

Воробьева, 2004; Воробьева, Купрейченко, 2011; Воробьева, 2017). Во всех 

исследованиях с небольшими модификациями с учетом конкретного случая 

применялась методика оценки психологических показателей эффективности 

рекламы А.Е. Воробьевой и А.Б. Купрейченко (Воробьева, 2010), 

предполагающая оценку когнитивного, эмоционального и поведенческого 

компонентов психологического отношения к рекламе, идентификации (с 

персонажами рекламы), этичности/неэтичности (рекламы, поведения 

рекламных персонажей). 

В дискуссии по данному докладу А.Л. Журавлев поставил вопрос о 

вкладе результатов прикладных исследований в фундаментальную теорию 
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психологии доверия, нравственности, экономической психологии. М.А. Аль-

Дайни обозначила как перспективное направление, продолжающее наработки 

Купрейченко и Воробьевой, классификацию рекламы по ее психологической 

эффективности. Нестик развернул фокус внимания исследований по 

психологии рекламы на саму психологию и предложил сравнить рекламу 

собственно психологических услуг (психологической помощи) и 

парапсихологических (как конкурентных им). 

В выступлении Л.Ш. Мустафиной затрагивалась тема представлений о 

совести у молодежи в контексте социальной психологии нравственности. На 

основе данных проведенного исследования автор обозначила прямую связь 

психологического здоровья личности и уровня ее нравственности. В дискуссии 

по итогам доклада Журавлев предложил перейти от изучения представлений о 

совести к изучению собственно совести как предмета психологических 

исследований (см. также: Юревич, Журавлев, 2013 и др.). Грачев предложил 

перейти к разработке теоретической модели совести. Нестик обозначил 

важность типологического анализа представлений о совести в связи с другими 

нравственно-психологическими феноменами (моральными основаниями, 

переживаниями вины и сострадания и т.д.). 

Таким образом, участники мемориального заседания экспертного 

семинара ИП РАН по социальной психологии, психологии труда и инженерной 

психологии обозначили проблему историко-психологического вклада 

А.Б. Купрейченко в современную социальную и экономическую психологию и 

сформулировали следующие перспективные направления психологических 

исследований, основанных на научном наследии Купрейченко: 

1) историко-психологический анализ трудов А.Б. Купрейченко; 
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2) уточнение понятия «нравственная элита», наполнение его 

конкретным эмпирическим содержанием; 

3) развитие понятия «социально-психологическое пространство»; 

4) исследования психологии нравственности больших социальных 

групп; 

5) дифференциация психологических признаков цифровизации от 

средств цифровизации в жизнедеятельности личности и общества; 

6) переход от изучения представлений о совести к совести как 

самостоятельному предмету психологических исследований; 

7) разработка классификации маркетинговых коммуникаций по 

критерию их психологической эффективности; 

8) сравнительное исследование психологической эффективности 

рекламы парапсихологических, оккультных услуг и конвенциональной 

психологической помощи населению и др.  
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SCIENTIFIC HERITAGE OF A.B. KUPREICHENKO IN PROMISING DIRECTIONS OF 
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PSYCHOLOGY AND ENGINEERING PSYCHOLOGY IP RAS** 
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Summary. This material introduces the results of the memorial meeting of the expert seminar on social 
psychology, labor psychology and engineering psychology, timed to coincide with the 60th anniversary of 
the birth of one of the founders of this seminar - Sc.D. (psychology), prof. A.B. Kupreychenko. The event 
took place on October 31, 2022 in Moscow at the Institute of Psychology of the Russian Academy of 
Sciences and was dedicated to the prospects for the scientific heritage of Kupreychenko (psychology of trust 
and distrust, self-determination of an individual and a group, socio-psychological space, moral and 
psychological regulation of behavior, etc.). There were presentations by her students (A.S. Moiseev, E.V. 
Shlyakhovaya, A.E. Vorobieva) and followers (L.Sh. Mustafina), which caused an active discussion. The 
work of the seminar was under the guidance of Sc.D. (psychology), prof., full member of the RAS, scientific 
adviser of the IP RAS A.L. Zhuravlev and was attended by colleagues and students of A.B. Kupreichenko 
(16 persons) from IP RAS, Financial University under the Government of the Russian Federation, Moscow 
State Linguistic University, Higher School of Economics, Moscow Institute of Psychoanalysis. Contribution 
of Kupreychenko into modern Russian social psychology was considered both from a fundamental (socio-
psychological concept of personality in the works of Kupreychenko, representations about conscience from 
the moral psychology point of view), and from an applied point of view (the problem of trust in the 
electronic media and commerce and the psychology of advertising). Directions for further research were 
outlined: conceptual analysis of the moral elite and socio-psychological space, historical and psychological 
analysis of the works of Kupreychenko, identification of psychological indicators of digitalization and types 
of psychologically effective advertising, empirical studies of morality of large social groups, etc.). 

Keywords: history of psychology, psychology of morality, socio-psychological space, self-determination, 
moral self-determination, economic self-determination, moral elite, psychology of trust, psychology of 
distrust, psychology of advertising, psychological effectiveness of. 
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